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一、源起 

「節流與開源並重」是「現階段水資源政策綱領」所揭櫫之水資

源政策。經濟部水利署除積極推動工業用水回收、雨水貯集利用中水

道二元供水系統及學校省水器材換裝外。對一般民眾也採取報紙或電

視廣告方式宣導民生節約用水。在經歷幾次乾旱後，多數民眾多已深

刻體會到節約用水之重要性，但卻對正確及有效的節水方法認識不

足。基此，經濟部水利署乃藉由行政院推動之公共服務－擴大就業方

案進行全國節水宣導計畫，透過普設全國各地之節水宣導站推廣節約用水之重要性及認識省水標章、省

水器材，期達成全民愛水節水之目標。 

為了完成此項全國節水宣導計畫，經

濟部水利署特以公開招標方式，選定由工業

技術研究院能源與資源研究所節約用水宣導

與技術服務團負責執行這項工作。為了兼顧

節水推廣之普及性及成效性，此項宣導計畫

特選定全國 (含離島)各縣市政府、鄉鎮區公

所、火車站、高速公路服務區、大型購物中心、自來水公司等設置宣導站，並透過行政院公共服務擴大

計畫，召募各縣市待業人力擔任宣導員協助推動此項有意義之工作。此外，並針對重點區域結合辦理省

水器材宣導說明會，加強民眾對省水器材的認識與了解。本項宣導計畫分兩期執行，第一期：92年7

月28日至93年1月27日，第二期：93年1月28日至7月27日，共為期一年。 

二、宣導地點 



本計畫在規劃全國各縣市宣導地點

時，以重要公共場所及人潮較多的地點為首

要考量，如縣市政府機關所在地、高速公路

休息站、火車站、大型賣場及自來水公司服

務處等地點，為使政府有限資源發揮最大效

益，部分宣導地點與經濟部能源會之節約用

電宣導共同設站，便於節水節電共同宣導。

計畫自 92年8月份首站設立，92年10月設

置第二站，92年12月設置第三站，從去年

起半年內完成第一期宣導工作，已設立125處宣導站。今(93)年1月下旬起已開始執行第二期宣導計

畫，並完成全年度第四站宣導站之設置。三、人力進用及教育訓練  

在計畫人力進用上，本計畫進用之人力共 218人，各縣市區域人力需額如表1。人員名單均由行

政院勞委會職訓局所屬之各區域就業服務站提供，經面試評估後進用人力。 

人員經正式錄用後，隨即展開為期一天的教育訓練 (如圖1)。其目的在使宣導人員充分了解政府

推動省水標章制度的意義與目的，並對各項省水器材的種類、品質、選購及安裝等有所認知，使之具備

面對面宣導之基本能力，向民眾宣導正確節水觀念及認識省水標章與省水器材，達到政府推動節約用水

之目標。  

宣導人員經過教育訓練、實際工作執行與在職輔導後，對節約用水宣導工作之認同度相當高，甚

至主動複印文宣品或製作看板加強對民眾宣傳 (如圖2)。 

 

圖1 節水宣導教育訓練 圖2 嘉義站節水節電宣導人員自製大型看板協助宣導工作  

 

  

      

表1 各縣市區域人力需額 



圖3 宣導站現場實景－節水節電共站 圖4 宣導站現場實景－節水獨立站 圖5 省水標章 

  

 



四、宣導方式及內容 

在宣導站設置方面，本計畫於全國宣導

站配置適當宣導人力，設置「經濟部節水節

電宣導站」 (如圖3)或「經濟部節水宣導

站」(如圖4)，向社會大眾宣導節約用水之觀

念。宣導人員穿著宣導背心，結合現場布

旗，塑造活廣告宣導模式，增進宣導成效。 

節水為政府機關重要的宣導政策，亦

與民眾日常生活中息息相關。本項宣導計畫

推動以「節水認標章」為宣導主軸，期藉由

明確界定宣導主軸，俾利彰顯宣導效果，增

進民眾對節約用水方法及省水標章 (如圖5)

與器材之認知，進而應用於日常生活及選購

省水標章之產品，凝聚全民對節約用水之共

識，並落實節約用水工作，達到節約用水、

愛護水資源之目的。  

除宣導主軸－「節水認標章」外，亦

透過宣導人員向民眾宣導一些居家簡易的節

水概念或方法，期透過生活化的素材，提高

民眾的了解及接受程度，達到宣導成效。並

加強「省水即省錢」的觀念，誘發民眾進一

步接受宣導資訊的意願，並搭配多元宣導

品，期達宣導之效益。宣導品含：「節水 36

計」、「節水面紙」、「節水書籤」等。 

「節水 36計」－利用日常生活中彙編

成的節水36計(如圖6)，深入淺出教導民眾

節水觀念及秘訣，期使民眾能在居家生活中

運用 「節水面紙 以印製有節水宣導之

圖 6 節水36計 

 
圖7 節水宣導面紙  

 
圖8 節水書籤 



運用。「節水面紙」－以印製有節水宣導之面紙 (如圖7)作為宣導品，讓民眾在使用時能加強節水觀

念。  

「節水書籤」－結合水利署推廣之兒童水資源教育網站 --水精靈星球網站為文宣設計基調，製作

省水標章宣導及珍惜水資源觀念之書籤(如圖8)，同時達到推廣兒童節水教育網站之目的，使宣導達到

最佳效益。 

  

五、宣導成果  

本計畫第一期已於全國各地設置 125處節約用水宣導站，宣導民眾人數超過70萬人次，遠超過全

年度執行二期計畫預定宣導40萬人次之目標數，對提升民眾之節水觀念有莫大貢獻。第一期完成之宣

導人次如表2所示，宣導情形如圖9,10。 

全國各地宣導站設置獲多家媒體主動報導，透過媒體正面報導使節水之宣導影響面擴及更多社會

大眾 (如圖11，基隆火車站宣導人員於92年10月22日接受吉隆有線電視新聞採訪，標題為「擴大公

共就業，節水節電宣導，中高齡民眾賣力工作」，對計畫有正面意義)。此外，並應多處地方政府及學

校邀請，搭配政府及學校活動，前往向民眾及師生宣導，擴大宣導層面及成效 (如圖12,13)。  

本計畫同時亦分別於基隆、台北、桃園、台南、高雄、澎湖、金門等地，進行九場次之省水器材

展示宣導工作，加深民眾對省水標章產品了解與認識 (如圖14,15)。 

另本期計畫於 92年9月26日至92年10月17日執行第一期節水問卷調查共計有效回收問卷

7,500份，經分析資料後，可了解民眾節約用水意識與意見，達雙向溝通及蒐集民意之目的，並作為政

府訂定節水施政參考之依據。  

 

 

 

 



表2 第一期各縣市宣導人次總表 

註：資料統計期間： 92年8月19日至93年1月27日止。 

六、結語 

為實地了解現場宣導情形與成效，本署各級長官及節水團計畫執行人員均不定期至現場視察了解 

(如圖16,17)，並給予第一線工作人員慰勉、打氣及在職輔導，期使這項全面性及首創性的全國走透透節

水宣導工作能發揮更大的宣導效益，以達全民節水、惜水、愛水，朝「節水型社會」目標邁進。 

 

 

 

圖9 節水宣導情形 圖10 節水宣導情形 圖11 媒體採訪節水宣導計畫 

 



圖12 搭配旗山鎮園遊會進行節水宣導 
圖13 搭配東公高工學校朝會進行節水

宣導  
圖14 省水器材宣導 

 
圖15 省水器材宣導 圖16 經濟部水利署長官現場視察 圖17 經濟部水利署長官現場視察  

  

  

 


